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Selling Time Strategy dan Dampaknya terhadap Kesejahteraan

Petani Garam

M. Munir Syam AR., Djoko Nestri Kwartatmono., Edy Purwanto

Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi faktor yang mendorong petani garam untuk
menjual garam pasca panen/pungut secara langsung atau tidak langsung dan menganalisis
dampak penerapan strategi tersebut terhadap tingkat kesejahteraan petani garam. Penelitian
ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif. Penelitian ini dilakukan di Desa
Karanganyar, Kec. Kalianget, Kab. Sumenep. Objek dalam penelitian ini difokuskan pada
produk garam. Teknik sampling yang digunakan adalah snowball sampling dengan informan
yang berasal dari petani garam dari desa Karanganyar. Data diperoleh melalui observasi,

dokumentasi dan indepth interview secara langsung kepada informan.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat empat faktor yang mempengaruhi petani
garam dalam menerapkan strategi penjualan langsung atau tidak langsung yaitu

1. Harga Garam

Faktor Harga dan Dampak Terhadap Kesejahteraan Petani

Faktor Kondisi Skala Strategi Penjualan kesejahteraan
Naik BCSE.II' Langsung Na¥k
H Kecil Langsung Naik
arga
& T Besar Langsung/T. Langsung Turun/Tetap
urun Kecil Langsung Turun
Sumber: data diolah 2020
2. Kebutuhan
Faktor Kebutuhan dan Dampak Terhadap Kesejahteraan Petani
Faktor | Kondisi | Skala Strategi Penjualan | Kesejahteraan | Keterangan
Besar Langsung Naik/Turun | Dipengaruhi
Tinggi Kecil Langsung Naik/Turun oleh harga
d d
Kebutuhan , z-an &u ang-
Besar | Langsung/T.Langsung Naik/Turun Dipengaruhi
Rendah | Kecil Langsung Naik/Turun oleh harga
dan gudang

Sumber: data diolah 2020




3. Kuantitas Hasil Produksi

Faktor Kuantitas Produksi dan Dampak Terhadap Pendapatan

Faktor | Kuantitas | Skala Strategi Penjualan Pendapatan | keterangan
Besar Langsung Naik/Turun | Dipengaruhi
Banyak Kecil Langsung Naik/Turun | oleh harga,
kebutuhan,

Kuantitas gudang
Produksi Besar | Langsung/T. Langsung | Naik/Turun - | Dipengaruhi

Tet leh h
Sedikit : ~cap olen arsa .
Kecil Langsung Naik/Turun kebutuhan
dan gudang
Sumber: data diolah 2020
4. Gudang Penyimpanan
Faktor Gudang dan Dampak terhadap Kesejahteraan Petani
Strategi .
Faktor | Status | Skala . Kesejahteraan Keterangan
Penjualan
Ada Besar Langsung / Tidak Naik-turun/ | - Dlpeng_aruhl h_arga
Langsung Tetap - strategi (Fleksibel)
Gudang - Dipengaruhi harga
Tidak Kecil Langsung Naik-turun - Strategi (tidak
fleksibel)

Sumber: data diolah 2020

Ketika harga garam mahal maka petani garam akan menggunakan strategi penjualan
langsung. sebaliknya, ketika harga turun petani kecil tidak memiliki pilihan strategi selain
menjual langsung tetapi petani dengan skala besar lebih fleksibel




Tambak Garam Di Desa karanganyar

Kincir Angin Tambak Garam Desa Karanganyar

Gudang Semi Permanen Milik Petani Garam
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